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7 Chen Zhi (2011), sefiala en sus conclusiones que una de las estrategias que utilizaban los “mejores”
estudiantes chinos de ELE de su muestra de 51 alumnos de primer curso durante el 2006-2007, era no s6lo una
mayor frecuencia en la practica de audiciones de espafiol, sino también mayor tiempo de audicion. Nosotros
afiadiriamos que dichas audiciones deberian ser lo méas variadas posible, incluyendo sus propias producciones
orales.

8 En términos de motivacion, tal y como sefiala Cortés Moreno en su articulo titulado “Elementos para un
modelo did4ctico-fonico de ELE para sino-hablantes nativos: motivacion por la ensefianza y aprendizaje de la

positivamente en la ambicién de los alumnos a enfrentarse y superar sus errores, que cada vez eran menores.

9 Yue-Hong Lin (1995), en su tesis doctoral, observaba las diferencias cuantitativas y cualitativas, en cuanto
a actividad metalingliistica, que caracterizaba a 4 licenciados en Filologia Hispéanica frente a 4 emigrantes no
escolarizados en Espafia y destacaba la superioridad de los que recibieron instruccién académica, en cuanto al
avance interlingual, debido a una manifestaciéon constante de modificaciéon de la lengua meta mediante una
continua incorporacion de las correcciones propias y ajenas.
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creados fueron los criterios a los que llegamos por consenso para llevar a cabo una evaluacién
continua y comprensiva de todos y cada uno de los alumnos en esta asignatura'®.

7. Ventajas e inconvenientes del video publicitario televisivo en el aula.
Conclusiones

El video publicitario televisivo es un material cuya elaboracion es ardua, compleja y muy
costosa. Y, por su potencial de repercusion social, su realizacion se delega al trabajo de un grupo
de expertos cualificados. Es un material extremadamente caro, en términos econémicos; debido a
su interés propagandistico y/o comercial, las empresas pagan grandiosas sumas de dinero. El
resultado final de una realizacién publicitaria televisiva es una secuencia de imagenes y sonido en
movimiento, acotada en unos veinte segundos de duracién, que relata una historia virtual mas o
menos verosimil y cuyo final o desenlace suele estar orientado hacia una accién o reaccién en su
publico. La historia o trama que nos plantea un anuncio publicitario estd centrada en un contexto
cultural determinado y el mensaje va dirigido a un publico sensible a dicho contexto. Los
contextos culturales a que nos referimos son situaciones donde la lengua se usa de un modo muy
concreto. Asi, el acierto de una campafa propagandistica en particular estara en relacién directa
con el acercamiento y conexion cultural que logre con el publico (“target”) a quien va dirigida. Los
fines de este material publicitario son, obviamente, la propagacién de un nombre, producto,
servicio, empresa u organizacién. Y esa propagacién suele tener fines comerciales, politicos,
sociales o culturales, o algunas combinaciones de los anteriores. No obstante, insistimos, al
margen de los fines publicitarios que tengan los anuncios televisivos, el aspecto mas relevante
para nosotros es que los anuncios poseen un contenido cultural propio, cada uno el suyo, y
solamente este hecho ya lo consideramos altamente interesante para llevar la publicidad
audiovisual al aula de ELE™.

Como hemos dicho antes, los anuncios publicitarios no sélo son un material
cuidadosamente elaborado y publico, sino que también son parte de la realidad social en la que
nos encontramos Yy vivimos todos. Los anuncios son parte de la cultura de una sociedad, como
deciamos por pasiva anteriormente, y transmiten un conocimiento social, unos valores (a veces,
contravalores), un uso del lenguaje actual y vivo, y tienen también un gran componente de

10 Estos criterios, junto a los requisitos que hemos planteado para el desarrollo de la actividad que
proponemos (los alumnos eligen a sus compafieros de grupo; pero, cada uno tiene su responsabilidad individual
en la produccion oral; ellos eligen su propio material de trabajo para el doblaje; el profesor ofrece su ayuda en
las correcciones a partir de sus primeras producciones escritas y grabaciones orales; el contenido gramatical a
observar en los dialogos creados estaria en consonancia, al menos en parte, con las lecciones recibidas en la
clase de Gramatica de dicho semestre; etc.) todos estos criterios hacen que estemos completamente de acuerdo
con las conclusiones del estudio presentado por Wen-Fen Liang (2000).

11 En El espafiol, lengua del mestizaje y la interculturalidad Sara Robles Avila tiene una propuesta titulada
“Lengua en la Cultura y Cultura en la lengua: la publicidad como herramienta didactica en la clase de E/LE”
(pp.720-730). Justificando su aportacion incluso con la transcripcion de algunos de los didlogos que aparecen en
varios anuncios, la autora nos invita a acercar la publicidad al aula como herramienta para trabajar las
competencias auditiva y reflexiva de los alumnos de ELE. Su propuesta se centra en los anuncios narrativos en
lengua espafiola, ya que son los que facilitarian la transmision de los hechos lingliisticos en situaciones —
culturales— concretas, mas o menos reales, mediante interlocutores determinados y en un registro de lengua
puntual y definido.
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entretenimiento aparentemente ludico, inofensivo y artistico. Los anuncios son, pedagégicamente
hablando, parte de la educacién informal que recibimos, intermitentemente, en tiempos de
descanso, antes y/o después, de otra actividad principal. Y, como hemos visto, son un material,
realia, que podemos usar como herramienta de trabajo para desarrollar distintos tipos de
actividades en el aula de ELE™.

En este trabajo, nos hemos centrado en el aprovechamiento de dicho material para trabajar
la practica de la produccion oral en la clase de ELE. Y este tipo de actividad nos ha proporcionado
una doble ventaja. En primer lugar, aunque no ha sido el lugar exclusivo de nuestro trabajo, hemos
trabajado con los alumnos la produccién escrita de sus didlogos para el doblaje de los anuncios
publicitarios como un paso previo a su produccion oral. La consigna de tener que utilizar algunas
de las formas verbales estudiadas en la clase de Gramatica obligaba, en cierta medida, a plantearse
los didlogos dejando de lado la improvisacion y buscando la expresién completa a partir de
conjugaciones correctas para dar sentido pleno a las intenciones comunicativas de cada alumno,
en cada caso. El anuncio publicitario escogido centraba a cada grupo en unos margenes concretos
de conversacién, uso de la lengua y cultura comunicativa. El recurso al diccionario bilingle era
necesario. Y la adecuacién de la palabra encontrada al texto debia ser verificada gramaticalmente
para poder lograr el perfeccionamiento comunicativo oral deseado. En alguna ocasion, los
alumnos barajaron hipdtesis de substitucion de palabras por sinébnimos debido a que la palabra
encontrada era demasiado larga, extrafa, o de dificil pronunciacién.

En segundo lugar, la produccién oral era una cuestiéon de adecuar las frases creadas por los
propios alumnos a los “tiempos disponibles” de camara. Practicar modificando el volumen de la
voz, el timbre, la velocidad en la pronunciacién de las frases, la entonacion correcta en las frases
interrogativas y exclamativas, y repetir los ensayos hasta lograr un doblaje casi auténtico, eran los
objetivos que los alumnos habian entendido como prioritarios para perfeccionar su nivel de
oralidad. Y asi fue. Nosotros nunca pretendimos desarrollar las capacidades artisticas de nuestros
alumnos. Mas bien consideramos que, previamente a la propuesta de proyectos de mayor
envergadura, la actividad del doblaje de anuncios publicitarios nos seria de gran ayuda para
comprender mejor otros niveles de preparacién oral y comunicativa superiores, mas ambiciosos
(creacién y grabacién de anuncios propios, creacién de didlogos para la escenificacion de
cortometrajes, representacién de obras de teatro breves, etc.).

La lista de las ventajas que hemos hallado en esta actividad como motivadora y facilitadora
de la produccion creativa de didlogos originales en las competencias escrita y oral de nuestros
alumnos es muy larga. Pero no siendo éste el lugar para destacarlas todas frente a la creatividad
que se obtiene en otros tipos de actividades, creemos que lo mds importante, en cuanto a ventajas
se refiere, sea mencionar y recordar las siguientes:

12 L6pez y Simdn (2011) dejan mas que aclaradas muchas de las razones por las que la publicidad es una
buena herramienta para trabajar distintos tipos de actividades en el aula de ELE. Sin embargo, todas sus tareas
quedan enmarcadas en el ambito de la competencia de la produccion escrita. En el contexto de la justificacion
hacen una alusion a posibles actividades de producciéon oral —mencionando el debate—, incluso afirman que
«el uso apropiado de la publicidad audiovisual podra contribuir al desarrollo de las capacidades creativas,
artisticas y expresivas de nuestros estudiantes», pero ni nos indican el significado de ese “uso apropiado” ni el
cémo podriamos hacerlo en el aula. Los autores, a nuestro juicio, valoran excesivamente los elementos auditivos
y visuales que nos ofrece la publicidad, y por ello las actividades que proponen estan mas relacionadas con la
produccién escrita de la lengua que con la oral.

MONOGRAFICOS SINOELE | ISSN: 2076-5533 | NUM. 10, 2014
DIFICULTADES DE LA LENGUA ESPANOLA PARA SINOHABLANTES



El doblaje de videos publicitarios... EPES 20 12

a. Creacion de un ambiente provocativo en la clase a través del visionado de anuncios.

b. Generacién espontanea de comentarios de los alumnos respecto al anuncio en si.

c. Valoracién de la necesidad del diccionario en clase para el uso oral del Iéxico oportuno.

d. Multitud de actividades posibles: debate; reflexidn en valores sociales; cultura; etc.

e. Trabajo colaborativo grupal con una meta asequible de produccién escrita y oral.

f. Aplicacién significativa de las formas gramaticales estudiadas hasta el momento.

g. Trabajo y practica persistente buscando el perfeccionamiento oral de todos los
alumnos.

h. Grabacion y entrega de los registros para la correccion y mejora de la produccion oral.

i. Incremento de la motivacidn y el interés individual y grupal en la produccién oral de
ELE.

j.  Facilidad evaluadora de los progresos en produccion oral de cada uno de los alumnos.

En cuanto al mayor de los inconvenientes hallados al plantear este tipo de actividad para la
clase de Conversacion diriamos que, a pesar haber fomentado y valorado el uso y la practica de los
silencios y aspectos no verbales de las conversaciones en los doblajes, la comunicacién gestual no
quedd registrada en nuestras grabaciones de sus producciones orales. En este punto, cabria
concluir, queda pendiente una revision de nuestro trabajo como una primera preparacion para
otro tipo de conversaciones mas comunicativas, en las que los protagonistas de los anuncios
publicitarios fueran los propios alumnos, sin doblajes, en directo. Ahora si: ellos mismos crearian
sus propios anuncios y el nivel de creatividad de la actividad seria mucho mayor. Sin embargo,
entendemos que este segundo nivel de comunicacién se corresponderia con otro nivel mas
avanzado de ELE, quizas en un tercer o cuarto afo de estudios universitarios.

En segundo lugar, destacariamos la gran labor de seleccién documental de los anuncios
publicitarios que debe hacer el profesor antes de llevarlos al aula’®. También debemos afadir que
este tipo de actividad se torna extremadamente dificil de aplicar en el aula de ELE si no se cuenta
con un equipo de reproduccion y proyeccion de video y sonido minimamente adecuado.

En definitiva, estamos convencidos de que esta actividad es muy sencilla y util para la clase
de Conversacién de ELE de nuestros alumnos sino-hablantes, pero es necesario que el aula
escogida para su realizacion cuente con unos medios audiovisuales adecuados para llevarla a cabo
con el éxito, a todos los niveles, que hemos intentado exponer en este trabajo.
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